Plakatkampagne «Alt?
Weg damit.» polarisiert

An mehreren Orten der Schweiz wurden Plakate aufgehangt, mit Seniorinnen und Senioren
im Container. Esther Waeber-Kalbermatten will die Kampagne stoppen.
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Plakate mit Seniorinnen und
Senioren, die sich in einem
Container befinden, sorgen fiir
Emporung. «Alt? Weg damit.»
lautet die Uberschrift auf den
Plakaten, die an Bahnhofen
und offentlichen Plitzen in der
ganzen Schweiz zu sehen sind.

Hinter der Aktion steckt die
Non-Profit-Organisation Green-
peace Schweiz. Greenpeace ha-
be damit keine Diskriminierung
von Seniorinnen und Senio-
ren beabsichtigt - im Gegen-
teil. «Greenpeace Schweiz moch-
te damit darauf aufmerksam
machen, dass Produkte viel zu
schnell weggeworfen werden»,
schreibt die Organisation in
einer Medienmitteilung.

Die Werbeaktion stOsst aber
auf Kritik. Esther Waeber-Kal-
bermatten setzt sich als Co-
Prasidentin des Schweizerischen
Seniorenrates SSR gegen die-
se Plakatkampagne zur Wehr.
Auf Facebook schreibt sie: «Ich
kann kaum glauben, dass es ei-
ne solche Kampagne gibt.» Sie
veroffentlicht auf Facebook ei-
nen Brief, den sie an die Urhe-

Plakate mit Seniorinnen und Senioren im Container kommen nicht iberall gut an.

ber der Plakatkampagne richtet:
«Mit der Plakatkampagne <Alt?
Weg damit.> will sich Green-
peace Schweiz fiir mehr Nach-
haltigkeit starkmachen. Sicher
ein ehrbares Ziel, dafiir aber Se-
niorinnen und Senioren in den
Container zu werfen, macht uns
perplex.» Eine Plakatkampagne
diirfe sicher provozieren, aber
die Kampagne sprenge jegli-
che Verhiltnismassigkeit, sei res-
pektlos gegeniiber dlteren Men-
schen und erschwere das Mitei-
nander in der Gesellschaft iiber
alle Altersgruppen hinweg, mo-
niert Waeber-Kalbermatten.

Im Namen des Schwei-
zerischen Seniorenrates (ssr-csa.
ch), der als Dachorganisation
170’000 Mitglieder vertritt,
fordert Waeber-Kalbermatten
Greenpeace auf, «diese unsagli-
che Kampagne» zu stoppen. An-
dernfalls behalte sich der SSR wei-
tere Schritte vor. Unterzeichnet ist
der Brief'auch von Reto Cavegn,
Co-Prisident SSR.

«Alles, was Menschen auf-
grund ihres Alters stigmatisiert,
ist extrem fraglich und ver-
werflich», sagt etwa Peter Bur-
ri, Mediensprecher der Organi-

- e

sation Pro Senectute Schweiz,
zu der Today-Zentralredaktion.
Da sie bei den Plakaten aber
stark mit einer Teaserkampa-
gne fiir ein Produkt oder eine
Mitgliedschaft rechneten, hal-
te sich die Kritik in Grenzen,
sagt Burri. «So oder so finden
wir den Ansatz der Kampagne
aber eher plump.» Seniorinnen
und Senioren gehorten «alles
andere als in den Kiibel». Laut
Burri sind sie im Zusammen-
hang mit der Betreuung von Kin-
dernund Angehorigen und dem
Fachkriftemangel ein wichtiger
Pfeiler in der Gesellschaft.
Greenpeace erkliart, man
wolle mit der Plakataktion
nicht Seniorinnen und Senio-
ren diskriminieren. Im Gegen-
teil, man wolle darauf aufmerk-
sam machen, dass Ressourcen,
Gerite und Kompetenzen viel
zu schnell aussortiert wiirden.
Die Auflésung der Teaserkam-
pagne erfolge spatestens bis
Dienstag. Werbung darf provo-
zieren. Aber es darf auch da-
riber diskutiert werden, ob
sich Werbung schlicht und
einfach jenseits des guten
Geschmacks befindet.
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«Ich kann
kaum glauben,
dass es eine
solche
Kampagne
gibt.»

Esther Waeber-
Kalbermatten
Co-Prisidentin SSR




